ЧТО ТАКОЕ ТОЧНО ТОВАРНЫЙ ЗНАК?


Товарный знак, часто просто называется “марка” — слово (или несколько слов) или символ предназначенный (в устной или письменной форме) для идентификации статьи, услуги компании или другой организации. В нашем случае товарный знак определяет религиозные услуги и статьи используемые и выпускаемые нами.


Цель и назначение знака — идентифицировать чьи-нибудь услуги или статьи и отличать их от подобных услуг, товаров и статей, которые созданы, проданы или переданы другими. Товарный знак призван гарантировать качество услуг или статей. Например, до того как Дженерал Моторз запустит в производство какую-нибудь новую модель, она должна соответствовать определенным стандартам. Если это не так, то Дженерал Моторз не позволит использовать свою торговую марку для этой модели машины, чтобы не создавать плохого имиджа для своих товаров в глазах потребителей. Кроме того, поскольку люди вправе ожидать, что автомобили продающиеся под маркой ”Дженерал Моторз”, выпущены действительно на предприятии Дженерал Моторз, то последней предписывается законом принимать меры по предотвращению использования торговой марки ”Дженерал Моторз” для автомобилей, выпускаемых другими производителями. Когда Дженерал Моторз позволит производителям запасных частей и сменных деталей изготавливать свою продукцию и называть её ”Запасные части и комплектующие Дженерал Моторз”, то Дженерал Моторз обязана удостовериться, что эти запасные части и комплектующие удовлетворяют всем стандартам, предъявляемым к данной группе продукции. Это контроль качества.


Таким же образом, ЦРТ должен обеспечивать для всех сфер деятельности, связанных с марками ”Саентология” и ”Дианетика”, соответствие установленным стандартам, и не допускать оказания услуг, подрывающих престиж ”Саентологии” и ”Дианетики” в глазах общественности. Также ЦРТ должен следить за тем, чтобы все те, кто использует эти марки с его разрешения (Церкви, Миссии и все прочие ) соблюдали все необходимые требования при оказании услуг так же как это делает Дженерал Моторз осуществляющий контроль за качеством продукции, выпускаемой сторонними производителями запасных частей и комплектующих под торговой маркой ”Дженерал Моторз”. Всего определено четыре основных типа торговых марок. В некоторых странах Земного шара все эти категории не используются, но обычно, в большинстве стран применяются все эти четыре типа.


Товарные знаки (обычный): Как описано выше марка предназначена для того, чтобы различать продукцию одной организации от аналогичной продукции других. Е-метр марки V — образец продукции Церкви. Товарные знаки наносятся на продукцию непосредственно, либо на тару или упаковку.


Сервисные знаки: Услуги (в отличие от товаров) идентифицируются “сервисной” маркой, отличающей их от услуг, предоставляемых другими. Церкви Саентологии ежедневно оказывают значительное количество религиозных услуг. Обучение и одитинг, конечно же являются примерами услуг нашей религии. Сервисные знаки применяются в литературе, рекламе, объявлениях или при описании услуг.


Коллективные знаки: Такой знак используют для идентифицирования членства в группе (кооперативе, ассоциации или другой коллективной общины). Мы — группа и мы так же имеем группы в Саентологической Церкви, например: Си. Орг и Ассоциация Одиторов.


Сертификаты каЧества: Сертификат качества предназначен для подтверждения того, что данный товар или услуга, отвечают требованиям, предъявляемым к ним. И то, что вы можете быть уверены в их качестве. Наглядный пример — сертификат качества “Гуд Хаускипинг”.


РЕЛИГИОЗНАЯ СУЩНОСТЬ ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ.


Многие примеры, изложенные ранее в этом выпуске, взяты из общественных деловых материалов, чтобы описать первоначальные принципы законодательства по товарным знакам и торговым маркам.


Поскольку, Церковь Саентологии — религиозная организация, то и товарные и сервисные знаки, используемые её представителями носят религиозный характер.


Центр Религиозных Технологий обязывает Церковь Саентологии использовать товарные знаки в религиозном контексте. ЦРТ внимательно следит за этим использованием, чтобы обеспечить правильное религиозное представление в соответствии с лицензионными соглашениями о товарных знаках, подписанными каждой Церковью Саентологии.


Никакая Церковь Саентологии или отдельный прихожанин не имеет права использовать знаки каким-либо другим образом.


Только на те товары и услуги, предлагаемые Церковью, которые соответствуют предписанным стандартам качества, могут быть нанесены товарные знаки. Руководство отделов выпуска и распространения должны обращать на это большое внимание.


�
ОБРАЗЦЫ ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ.


Следующие восемь знаков представляют некоторые из наших наиболее широко используемых товарных знаков.


САЕНТОЛОГИЯ®�
�
Слово “Саентология” используется для определения нашей прикладной религиозной философии, а так же товаров и услуг, связанных с этой философией, таких как обучение, одитинг и этические услуги, книги, пленки и т. д. Этот знак отличает нашу философию и услуги от философских течений, товаров и услуг других. Он так же используется для указания места где эти услуги могут быть получены.�
�
ДИАНЕТИКА™�
�
Этот знак используется для определения наших услуг в области технологий улучшения душевного здоровья, а так же печатных публикаций и лент, и отличия их от технологий, услуг, книг и лент других.�
�
Е-МЕТР�
�
Этот товарный знак предназначен для JE-метров Марки 5.�
�
СИМВОЛ САЕНТОЛОГИИ�
�
Этот символ используется для определения основных Саентологических наших товаров и услуг на основе прикладной религиозной философии.�
�
СИМВОЛ ДИАНЕТИКИ�
�
Этот символ служит для определения дианетических товаров и услуг по улучшению душевного здоровья.�
�
СИМВОЛ ОТ�
�
Этот знак — символ, используемый для определения товаров и услуг высшего уровня, выполняемых Продвинутыми Организациями.�
�
СИМВОЛ Си Орг�
�
Это знак — символ указывающий на услуги, товары и членов Морской организации.�
�
САЕНТОЛОГИЧЕСКИЙ КРЕСТ�
�
Этот знак предназначен для определения Саентологической Церкви, а так же её услуг и товаров.�
�



Вышеприведённые примеры показывают, как эти товарные знаки применяются в Соединенных Штатах. Использование маленьких пометок ™ и ® могут отличаться в других странах.


ЗАЩИТА НАШИХ ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ.


Для того, чтобы знаки оставались уникальными и для защиты авторских прав, их следует использовать должным образом. Используемый правильно, товарный знак останется в эксклюзивной собственности его владельца неопределённо долго.


Наши товарные знаки должны всегда указываться по форме или правописанию на продуктах, товарах или услугах, для которых они предназначены. Рекламные материалы об услугах Церкви, этикетки, тара и упаковочные материалы, плакаты, знаки и т. п., все они должны иметь на себе товарные знаки в должном формате.


Как объяснялось ранее, несоблюдение этих условий может привести к потере прав на использование и защиту товарных знаков.


Ниже приводится ряд правил по правильному использованию товарных знаков. При применении этих правил следует иметь в виду, что эти правила носят рекомендательный характер и не являются директивами Л. Р. Х. Пер. ДСП 1 от 23 февраля 1982г. ”НОВЫЙ ТИП ВЫПУСКА: ДИРЕКТИВЫ САЕНТОЛОГИЧЕСКОЙ ПОЛИТИКИ”. Директивы Саентологической Политики являются приоритетными по отношению ко всем административным выпускам, кроме ИП ОХС и любых других выпусков и директивных писем Л. Р. Х. Эти правила следует использовать, учитывая политику Л. Р. Х. по авторским правам, т. е.


ИП ОХС от 19 сентября 1979 года. Серия Маркетинг 11 “РЕКЛАМА”.


ИП ОХС от 26 сентября 1979 года. Серия Маркетинг 12 “АВТОРСКОЕ ПРАВО”


ИП ОХС от 27 сентября 1979 года. Серия Маркетинг В “ОБЪЯВЛЕНИЕ И АВТОРСКОЕ ПРАВО” и ИП ОХС 18 октября 1979 года Серия Маркетинг 14 “ТОЧКА ЗРЕНИЯ”. Это не говорит о том, что эти правила не должны использоваться, а предлагает что любой человек должен судить о том, как они применяются, чтобы копии рекламных буклетах, журналах и т. п. не получались плохими и не натуральными.


ПРАВИЛА ДОЛЖНОГО ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ТОВАРНОГО ЗНАКА.


ПРАВИЛО ПЕРВОЕ:


Ранее было определено слово “Нарицательный”. Слова в нарицательной форме играют важную роль при использовании товарных знаков в обеспечении их безопасного использования.


Для того, чтобы товарный знак “КСЕРОКС” использовался правильно, компания-производитель теперь добилась, чтобы при рекламе товарный знак использовался в предложении вместе с нарицательными словами, например: ”Лучшие копии делаются на копировальной машине фирмы “Ксерокс”. Не следует говорить : ”Лучшие ксероксы делаются на ксероксе”.


Обратите внимание, что в первом примере очевидно, что речь идет о специальной копировальной технике (о специальной машине “КСЕРОКС”).


Во втором же примере слово “КСЕРОКС” используется как обычное слово обозначающее копии машины. В этом примере слово “КСЕРОКС” использовано в общем смысле. Такое пользование очень опасно, что описано ранее.


Однако, в первом примере “КСЕРОКС” грамотно использует свой товарный знак, чтобы указать его специфику и особую марку копировальной ной машины. В этом предложении они использовали товарный знак “КСЕРОКС” впереди слов ”КОПИРОВАЛЬНОЙ МАШИНЫ”.


Слова “КОПИРОВАЛЬНАЯ МАШИНА” употребляются в нарицательной форме. Это просто слова названия машины, которая делает копии. Никаких особенных или специфических типов копировальной машины не указано.


Используя свой товарный знак “КСЕРОКС” и НАРИЦАТЕЛЬНОЕ СЛОВО (или слова)Ксерокс Корпорэйшн подчёркивает, что её машины специфически отличаются от всех прочих копировальных машин. Таким образом, Корпорация защищает свой товарный знак и указывает на то известное обстоятельство, что машина Ксерокс не просто любая копировальная машина, а именно копировальная машина “КСЕРОКС”.


Итак, первое и самое важное правило должного использования товарных знаков — ИСПОЛЬЗУЙТЕ ТОВАРНЫЙ ЗНАК ВМЕСТЕ С НАРИЦАТЕЛЬНЫМ ВЫРАЖЕНИЕМ.


�
Например:


бумага КЛИНЕКС


ром БАКАРДИ


фотоматериал КОДАК


батончик МИЛКИ ВЭЙ


клейкая лента СКОТЧ


Следуя этому правилу, вам не следует использовать свой товарный знак в качестве обычного слова, ка например:


“Дайте мне клинекс, пожалуйста”


“Любой бакарди меня устроит”


“Склей это скотчем”


Наши товарные знаки следует использовать вместе с нарицательным словом или выражением.


ДИАНЕТИЧЕСКАЯ технология улучшения душевного здоровья.


САЕНТОЛОГИЧЕСКАЯ прикладная религиозная философия.


ДИАНЕТИЧЕСКИЙ одитинг.


САЕНТОЛОГИЧЕСКОЕ обучение.


В рекламных материалах, объявлениях и выставках, товарный знак следует употреблять по крайней мере один раз вместе нарицательным словом или выражением. Если вы можете использовать его большее количество раз, сделайте это, однако убедитесь, что сообщение не станет от этого неестественным или плохим. Дополнительное включение нарицательных выражений не должно искажать смысл информации, которую вы хотите сообщить.


Тогда в любой рекламной продукции, будь это объявление, брошюра, листок, памфлет, плакат, преследуйте цели: 


Привлечь


Заинтересовать


Передать вашу информацию


19 сентября 1979г. Серия Маркетинг 11 “РЕКЛАМА”.


Простой тест, позволяющий определить, правильно ли вы применяете нарицательные выражения в печатных материалах, таков: 


“Будет ли выражена полностью мысль в вашем предложении, если в ней целиком будет опущено название товарного знака?”


Например, в предложении: ”Станьте более разговорчивыми с САЕНТОЛОГИЧЕСКИМ религиозным обучением”, вы можете убрать товарный знак ”САЕНТОЛОГИЧЕСКИМ” и предложение будет все-таки иметь смысл. Тогда оно будет звучать: ”Станьте более разговорчивым с религиозным обучением”.


Однако, если вы написали предложение “Станьте более разговорчивым с “САЕНТОЛОГИЕЙ“ (опустив нарицательное выражение “религиозное обучение”)вы не сможете исключить из него товарный знак “САЕНТОЛОГИЯ”. Вы не сможете сказать “Станьте более разговорчивым с”. Это предложение не закончено и не имеет смысла.


Используйте это правило при написании рекламных материалов и объявлений. Можете ли вы убрать из них товарный знак, чтобы предложение продолжало быть грамматически правильным? Если да, то вы использовали товарный знак правильно.


В основном, неправильно использующая свой товарный знак, в потере товарного знака виновата сама компания.


В рекламных материалах нарицательные выражения должны использоваться как можно чаще, но без ущерба здравому смыслу материала.


ПРАВИЛО ДВА


Товарный знак должен всегда использоваться в виде выделяющем его от остального текста. Можно использовать для этого шрифт. Курсив, подчеркивание, другой цвет, кавычки, заглавные буквы, нестандартное написание букв и т. д. могут применяться, чтобы выделить товарный знак от остальных слов.


Пример:


пленка “Кодак”


ром Бакарди


САЕНТОЛОГИЧЕСКОЕ религиозное обучение.


Лучше всего писать название знака заглавными буквами. Это относится к призывам, заголовкам, текстам и т. д., в любом объявлении или другой литературе.


�
Пример:


“ПОЛУЧИТЕ ВАШЕ САЕНТОЛОГИЧЕСКОЕ РЕЛИГИОЗНОЕ ОБУЧЕНИЕ СЕГОДНЯ!” (призыв)


“Чтобы стать профессиональным одитором, для вас открыты широкие возможности САЕНТОЛОГИЧЕСКОГО обучения ...” (текст)


ПРАВИЛО ТРИ


ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ следует как можно чаще использовать в форме имени прилагательного. Следует отметить, что они должны изменять существительное или нарицательное выражение связанное с товарным знаком. Снова приведём примеры использования этого правила для его лучшего усвоения.


Не используйте товарный знак в качестве имени существительного.


Неверно: ”Получите немного Дианетики”.


Верно: ”Получите немного Дианетического одитинга”.


Не используйте товарный знак в форме глагола.


Неверно: ”Продианетируйте ваших друзей”.


Правильно: ”Расскажите вашим друзьям о дианетическом одитинге”.


Не употребляйте товарный знак в единственном числе.


Не правильно: ”Получите немного Дианетический одитинг”.


Правильно: ” Получите немного Дианетического одитинга”.


Избегайте использовать товарный знак в притяжательном падеже.


Не правильно: ”Результаты, доказанные Саентологией”.


Правильно: ”Результаты, доказанные Саентологической технологией”.


ПРАВИЛО ЧЕТЫРЕ


Затем, не убирайте из текста товарный знак. Всегда используйте его. Товарные знаки предназначены для использования, когда они не используются, они выпадают. Мы хотим убедить, товары и услуги, связанные философией саентологии и технологией Дианетики, гораздо более эффективные и отличные от других.


Например: уровень ОТ®, Степени и Академические Уровни суть услуги прикладной религиозной философии Саентологии. Где-нибудь в рекламных материалах и объявлениях об этих услугах, товарный знак САЕНТОЛОГИЯ должен обязательно применяться наряду с другими прикладными знаками, такими как Крест Церкви Саентологии или Символ Морской Организации или ОТ символ.


ПРАВИЛО ПЯТЬ


Возможно вы видели маленькие знаки ™ и ® рядом с названием товаров и услуг в вашей стране. Они называются извещением о товарных знаках.


Извещение о товарном знаке сообщает публике, что слово или выражение есть товарный знак (™) или знак ®. ® означает “зарегистрировал в бюро Патентов и Товарных знаков США”, и так же используется в некоторых других странах.


Пример:


Книги по Дианетике™


Материалы по Саентологии®


Когда кто-либо не зарегистрировав товарный или сервисный знак, использует ™ рядом со знаком, это означает, что этот знак является товарным или сервисным. Это помогает обезличивания. По завершении федерального регистрационного (?) можно использовать значок ® после товарного знака, указывающего на то, что знак пользуется дополнительной защитой, предоставляемый законом о товарных знаках.


Извещение о товарном знаке должно стоять после него везде, где это только возможно. Знак ® должен использоваться по меньшей мере один раз с каждым зарегистрированным товарным знаком, на каждом объекте печатной продукции. Лучше всего использовать извещение вместе с первым упоминанием товарного знака в рекламном материале, объявлении и т. д. В некоторых странах извещения о товарных знаках отличаются от ™ и ®.


В приложении к этому выпуску вы найдете список зарегистрированных знаков с их правильным извещением и в нарицательной форме для вашей страны.


По мере завершения регистрации товарных знаков и появлении новых, подлежащих последующей регистрации для поддержания информации на современном уровне время от времени в приложениях будут выпускаться дополнения и изменения.


Если у вас возникли проблемы в определении формы извещений о товарном знаке в вашей стране, вы можете обратиться в Центр Религиозных Технологий по обычным организационным каналам, либо в письменной форме по адресу: 4751 Фултэйн Авеню, Лос-Анжелес, Калифорния 90029, США.


�
ПРАВИЛО ШЕСТЬ: НЕ ИЗМЕНЯЙТЕ МАРКУ


Товарные знаки легко различать, потому что они стали привычными. Вы видите товарный знак и точно знаете, что это такое и какие товары и услуги он представляет. Если они изменены или представлены не в стандартном виде, то их уже легко не распознать.


Не применяйте аббревиатур дефисов, не объединяйте ваш товарный знак с другими. Не убирайте “S” из знака ДИАНЕТИКА. Используйте “ДИАНЕТИЧЕСКАЯ КОНСУЛЬТАЦИЯ. Не применяйте товарный знак говоря ДИАНЕТИЧНАЯ КОНСУЛЬТАЦИЯ. ”


Следите за тем, чтобы товарный знак был неизменным по форме и содержанию. Используя товарные знаки помните и следуйте вышеизложенным шести правилам: 


ИСПОЛЬЗУЙТЕ ТОВАРНЫЙ ЗНАК С НАРИЦАТЕЛЬНЫМ ВЫРАЖЕНИЕМ.


ВСЕГДА ИСПОЛЬЗУЙТЕ ТОВАРНЫЙ ЗНАК В ВИДЕ ВЫДЕЛЯЮЩЕМ ЕГО В  ОКРУЖАЮЩЕМ ТЕКСТЕ.


ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ ВСЕГДА ИМЕНА ПРИЛАГАТЕЛЬНЫЕ.


НЕ ПРОПУСКАЙТЕ ТОВАРНЫЕ ЗНАКИ.


ИЗВЕЩЕНИЕ ДОЛЖНО СЛЕДОВАТЬ ЗА ТОВАРНЫМ ЗНАКОМ.


НЕ ИЗМЕНЯЙТЕ ТОВАРНЫЙ ЗНАК.


ПРИМЕРЫ КОПИЙ ОБЪЯВЛЕНИЙ, В КОТОРЫХ ИСПОЛЬЗОВАНЫ ВСЕ ПРАВИЛА ДОЛЖНОГО УПОТРЕБЛЕНИЯ ТОВАРНОГО ЗНАКА: 


“Узнайте больше о себе и окружающих о (?) уровне Академии Саентологии®”


“Постигните истину! Филадельфийские Докторские курсы САЕНТОЛОГИИ®”


“Узнайте больше о ДИАНЕТИЧЕСКОМ™ обучении и консультациях.


“Научитесь уважать себя при помощи философии САЕНТОЛОГИИ® — приходите к нам учиться сегодня!”


“БРОСЬТЕ УПОТРЕБЛЯТЬ НАРКОТИКИ С ПОМОЩЬЮ ДИАНЕТИКИ™ ПРЯМО СЕЙЧАС”


